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pa gulvet, fordi der ikke var
tid til at fa spredt synspunk-

. - . v terne, til den nedvendige mod-
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veran so ikki eisini vera politikkur? vl S e e

ojeblikkelige behov, men s¢-

_ ger at skrue udviklingen hur-

Flokkarnir gera av hver skrain skal vera (e N e umid-
|eks. i form af et lovforslag el- | delbart kan se det rigtigt 1

Rekinmastovnurin selur sidani veruna |ler som forslag til en parti-| Det har lert de politiske par-

kongres, der maske vedtager |tier at tage medlemsdebatten

Ta ein gevur eina gavu, er | brugsgode, hvat gor reklame-|det. Forst nar ideen er blevet |og indflydelsen alvorligere, at

1ad ikki altid bert innihaldid | burcauet sa? ‘p;u'lich politik, kommer rekla- | sikre en bredere baggrund for

sum telur, men eisini pappirid | Skovhoj: Har vi tillid til | mebureauet med og forklarer | de ideer, der legges ud til af-

g bandid sum liggur um | Dem, gar vi i samarbejde. Vi |forslaget for  offentligheden. | gorelse.
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hugsad, ta ein politiskur flokk | marked har brug for, om pro- | ikke er godkendt af partiet. H 2
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pryoka um uatsjondina  av | selv fremstiller det. Vi be- | materialet og foreslar, hvor- | Folger politisk reklame

skranni. Soleidis hevur m. a gynder produktudviklingen, dan vi skal kommunikere for-|den almindelige reklame-ko-
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fyri, kann ein ikki det, bade for og efter l;ln(c-" Skovhej: Det er meget de diskuterer.

" Politikkararnir hja javnadar- | ringen. | sveert at afgore. Hvis der ikke Reklame, hvor man sam-

flokkinum i Danmark leggja| Hansen: — Er det en poli- |er noget at »selge«. kan den | menligner  sit produkt med

politisku skranna til rettis ~s«:1\ik. der kan »selgesk, sker dcri‘hml\lc reklame ikke vinde et|andres, er ikke tilladt her-
gera av, hvat i henni skal |meget for reklameburcauet | valg. Den kan heller ikke sel- -
standa. Sidani seta teir seg i| kommer ind i billedet. »Va-|ge et darligt  forbrugsgode, ol F208
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hvussu sjonarmidini  best kun-iup\l;acl pa en partikongres el- | ve vundet  jordlovs-afstemnin- : :
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Vit prenta nidanfyri brot | Den skal veere en naturlig fol- | Hansen: Det kunne have

ar samrodu, sum ein blad- |ge af udviklingen eller veore |givet et helt andet resultat.

madur hia SONDAGS AKTU | opstaet i hovedet pa en eller  Det har den senere udvikling
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flokkinum og Ole Skovhoj fra | Partiets uddannelsespolitiske | Skovhoj: De borger

reklamastovni:

Soleidis gera vit

Hvis jeg vil

saelge

| udvalg drofter ideen og lag- | parters afvisning, specielt Ven-
{ger sine synspunkter ud til| stres, star sterkest i min erin-
| medlemsdebat Dens resultat | dring og har nok ogsa virket
|oir med vesentlig styrke ind |sterkest dengang. Man husker
» et for-'i partiets overvejelser, nar for- | Erik Eriksens ord: »Er de i
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STRANDFARASKIP LANDSINS

hjemme. Gelder det ogsd po-
litisk reklame?

Skovhej: Principielt gor
det, men grenserne flyder
mere. Man kan godt Kritisere
andre partier i politisk rekla-
me, men ikki i anden rekla-
me. Jeg er principiel tilhanger
af, at sammenlignende reklame
tillades, og jeg tror den kom-

mer. Kodeks er allerede lem-
pet meget pa det omrade.

Hansen: Tidligere be-
skeftigede partierne sig meget
med, hvor darlige modstans
dernes synspunkter var. i dag
er der en tendens til i hgjere
grad at forklare egne syns-
punkter.

Skovhoj: Det er ngdven-

digt for partierne gennem den
kommunikation, de selv styrer
dvs. reklamen, at meddele den
undrende verden deres syns-
punkter omkring politiske
sporgsmal. Vi betjener Social-
demokratiet gennem de sam-
me medier som i al anden
reklame.

— Lurer der ikke i brugen
reklame en fare for for-
af politiske proble-

af
enkling
mer?

Sovhoj: Sadan kan det
maske se ud, rent umiddel-
bart, men brugen af annoncer,
plakater, reklamefilm og bro-
churer gor det muligt at be-
lyse de enkelte punkter pa
forskellig made. Reklamen
kan bare ikke sta alene. Den
supplerer debatten.

Hansen: Reklamen giver
en orientering ud over dem,
folk ellers far. Der er ikke
tale om forenkling, men om
diffenrentiering. Vi lover i
vore annoncer ofte, at folk
kan fa yderligere oplysninger
i pjeser Hen-

brochurer.
sigten med reklame er at ska-
be debat. Den kandsgerning,
at vi korer en udadrettet valg-
kamp i reelt eet ar, hindrer
en forenkling. Forenklede eller
forkerte synspunkter kan na
lm blive gendrevet inden valg-
dagen.
Skovhoj:
reklame kan vere
skabe en stemning. 1|
heden tjener reklamen
styrets fordi den
flere mennesker til
urnerne.

og

Den politiske
med til at
virkelig-

folke-
trackker
stemme-

sag

Havnar ...

(Frarmhald fra 1. sidu.)
Pliassi sum arbeidsmannafel-
agid 4dur hevur havt, var
vordid alt ov litid, sigur Mar-
tin Joensen formadur felags-
| ins Vid stovnanini av ar-
beidsdvisanini,  sjukratrygging-
argrunninum  og arbeidsloysis-
grunninum Kkrevst nogv plass.
1lerlin Joensen sigur okkum,

at icir n1 hava meguleikar tit
upplysingararbeidi, sum er vl
keat aorastadir. Teir hava i
[ hyggju at skipa fyri fundum,
1f_\rilc~lrnm filmsyningum o
| a., netir hann  hetta at
| vera av siorsta tydningi.

‘ Hinar haddirnar eru atleig-
adar. Millum annad hevur by-
nastovastu  hadd-
0. Til hesa
haddina skal gerast ein til-
bygningur Gt av  husunum
Sum husid stendur i dag er

oy

racid  legad

b |
ina til barn

kostnadurin 1.8 miljonir.




