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vic er be

s efr qger T n succes ge siden den farste C forlod
samlebandet f« syv ar siden, har det v 31g,. at Honda's opfattelse af den
N f t t' k deeile familiebil deles af bilejere over hele verden Mere end 2 millioner
y, an as ls tilfredse Civic-ejere er dag dens mest effektive reklame

Nu praesenterer Honda igen ¢

pokegerend y bil. der bliver indledningen
en helt ny &ra. Dennye Ci

i - - | .tvic har en benzinekonomi, der vilfakonkurrenterne
Honda ‘ Iv‘C til at skamme sig. - og Honda har kombineret denne vigtige ting med et super

aero > af kabinepladsen

>dynamisk design, den bedst mulige udnytte

. = rummelighed. brugsrigtighed, komfort og sikkerhed og en topkvalitet hele
ernes bil U

Den nye Civic er intet mindre end 80'ernes stjerne. Faenp
kan De i hvert faid leve laange pa

avetur - minderne

PRELUDE’s stromlinede attitude
gor den ikke kun til en gennemtankt,
men ogsa en avanceret og spandende bil

En spandende nyhed: el-soitag | regfarvet glas ala

-luk op~ for dags Honda har gjort, hvad der | dag er teknisk muligt

n eiler for an stjernekiar aften or at gare det lettest og mest bekvemt for Dem
pe jen berusende feleise af plads og at beherske bilen og dermed age trafiksikkerhe- N &
eden er_storst mu es en behageiig fomemmelise at  den.
stette og ning. De nar afsiap: de soitag er lukket og den ind- Al instrumentering er anbragt direkte foran Dem HONDA MOTOK CO_LTD. TOKYO. JAPAN
uden generende trmthed De vil f for mest naturlig betjening og med et minimum
et or ekstra forstarket, si det kompenserer  af bevageiser. De kan lrygt og uden bekymring
1 mm lange og 305 mm brede soltag koncentrare Deres indsats om korsien

Bilverkstadurin i Hornabg
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