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JKKARA
HEILAR
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OKKARA ELLA FOROYA BJOR? APPLE ELLA SAMSUNG? TOYOTA ELLA
BMW? HEILAGRANSKARAR ROYNA AT AVDUKAD, HVI VIT VERA DRIGIN AT
AVISUM VBRUMERKJUM. OG LYSINGARIDNABURIN FIGGJAR STORAN PART

AV GRANSKINGINI, VID VON UM AT SKILJA OKKARA KEYPSATFERD

Janus a Ryggi

post@sosialurin.fo

Nevromarknadarfering hevur onkur
ropt tad. Vio matingartélum og elek-
trodum & hevdinum ber til at siggja 4
einum skermi, hvussu heilavirksemi hja
luttakarum ber seg at ta teir siggja og
hoyra urvaldar lysingar og bodskapir.
Endamalio er at siga hverji okir i heil-
anum verda drigin at einari veru og
hverji ikki ikki vera. Urslitid er ein
heldur mystisk samgonga millum
heilagranskarar og lysingaridnadin.
Samstundis sum heilagranskarar hava
ahuga 1 at skilja menniskjanligan
atburd i samband vid lysingar, verur
og keyp hevur lysingarvinnan dhuga
i at skilja hvat hendir millum oyrini
a sinum kundum fyri at selja meiri.
Meiri lysingaridnadurin veit um
hugsunarhattin hja moéttakaranum,
storri sannlikindi er fyri at raka reett
vid sinum marknadaratekum. Fleiri
fyritekur bjéda seg na fram at gera
heilaskanningar vid marknadarfering
i huga, og heimsumfatandi fyritekur
sum t.d. Google, Microsoft og Walt
Disney hava tikid av meguleikanum.
Tey flestu erminnast helst sggur um
loyndar bodskapir i kykmyndahepi,
i0 bert vardu eitt litid brot av einum
sekundi medan hyggjarin ikki varnadist
bodskapin. Loyndu bodskapirnir skuldu
faa hyggjaran at keypa seer t.d. eina kola

ella meiri poppkorn i filmsstedginum.
Mikil rudul st6dst av hesum og nogv
kjak um etisku avleidingarnar av at
lysa vid einari veru, imedan brukarin
ikki var tilvitadur um atakio. Kjakio
er komi langt aleidis sidani hetta, og
i dag verdur nogv kjakast um »fair
play«. Um lysingaridnadurin kennir
okkara innastu loynidémar og veit just
hverjar knettar i heilanum hann skal
trysta &, fyri at faa okkum at keypa,
hvat er so vordid av personsfreelsinum
og freelsa viljanum? »Mindcontrol«
rennir til hugs. Gamalt var, at okkara
tankar véru okkara egnu. T einum heimi
vid vakmyndatélum i hverjum kroki, er
privat hugsan seinasti skansin i0 ikki
er undir 24/7 eftirlitid. Men vitan um
hvussu okkara egni heili virkar, kann

baedi vera til okkara fyrimuns, men
samstundis geva teimum, i0 vilja dvirka
okkum, eitt valdsmikid ambod.

Skulu forelska okkum

Tao er als ikki av tilvild, at pringles kips
désirnar geva eitt avist 1j60 ta vit opna
teer, at Bang & Olufsen verur viga nogv
hoast hetta ikki hevur nakad beinleidis
toknligt endamal ella at Coca Cola er so
veel vid jolamannin i sinum lysingum,
visir marknadarfredingurin Martin
Lindstrem i bok sinari »buyologi« &.
Tey verumerki i0 hava fingid vind i
seglini hava gll rakt seymin 4 hevdio.
Vio at siga fra einari avisari segu um
sina veru, tryggja tey seer at vit minnast
verumerki og skapa eitt personligt
tilknyti til tad. Bang & Olufsen fortelir

vid sini fysisku tyngd eina segu um
styrki, status og uthaldni, imedan
1j60id av pringlesdésum sigur nakad
um friskleika. Minnisgransking hevur
stadfest, at vit minnast best tad i0 er
partur av einum avisum hepi, helst
av kensluligum slag, heldur enn ein-
stakar lutir ella hendingar. Einamest
kenda verumerkid i heiminum, Coca
Cola, setir vid sinum lysingum um joéla-
mannin, verumerkid hjé seer i samband
vid g60 og hugvekjandi minnir fra
barndéminum. Vonin er at vit, hverja
ferd jolini neerkast, skulu faa hug at
gera Coca Cola til part av hugnanum.
Synid av einum jolamanni skal helst
vera nokk at vit keypa Coca Cola, uttan
at tad er neydugt vio nakrari beinleidis
lysing fyri veruna. Kend verumerkir
hava til endamals at skapa eitt kenslu-
ligt tilknyti, just vid at vera nakad folk
kenna aftur. Vid hesum speela tey uppa
tervin a ti kenda og trygga i einum
stedugt umbroytiligum heimi. Coca
Cola og Mac Donalds eru tey somu
hvar t so ert { heiminum. Kundin veit
hver uppliving bidar honum, velir hann
at taka av.

Martin Lindstrem visir 4, at tad
ikki bert eru sggur ella imyndir sum
eru avgerandi, men eisini luktir, litir
og 1j6o speela ein stéran leiklut. Hann
visir 4, at bilframleidarar spreida ein
avisan kendan lukt inn 1 bilin, fyri at
faa hann at »lukta nyggjan, ein lukt
sum keyparin kennir aftur. Samstundis
sum henir ofta faa litevnir fyri at faa




