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BRANDING

Strategisk
marknaðarføring

Sjónliggerð tína fyritøku
 ella stovn sum eitt

BRAND

320 204 - kvasir@farodane.fo - www.kvasir.fo

ENDAMÁL:
Sjónliggera tína fyritøku, sum eina

       merkisvøru - eitt brand.

At uppbyggja eina strategiska hugsan
 um hvussu tín fyritøka skal 

marknaðarføra seg

INNIHALD MODUL 1:
Partur 1:

MUNURIN MILLUM TRADITIONELLA 
MARKNAÐARFØRING OG BRANDING

Partur 2:
THE IDENTITY SYSTEM 

Partur 3:
THE IDENTITY PRISM

Partur 4:
BRAND EQUITY MODEL

INNIHALD MODUL 2:
Partur 1:

BRAND IDENTITY, BRAND IDENTIY 
STRUCTURE og BRAND IDENTITY 

IMPLEMENTTATION SYSTEM
Partur 2:

A SERVICE-BRANDING MODEL
for BRAND EQUITY 

Partur 3:
BUILDING BRANDS

Partur 4:
BRANDBUILDING IMPERATIVES

INNIHALD MODUL 3:
Partur 1:

STRATEGIC BRAND ANALYSIS
Partur 2:

BRAND POSITION
Partur 3:

E-BRAND EQUITY MODEL
Partur 4:

BÓLKARNIR LEGGJA FRAM UPPSKOT
TIL HVUSSU TEIRRA FYRITØKA SKAL 

BRANDA SEG

UNDIRVÍSINGARHÁTTUR:
Undirvísingin er í 12 pørtum, sum eru

býttir upp í 3 modulir. 
Hvørt modul hevur 4 partar á 4 tímar.
Undirvísingin skiftur millum frálæru

og bólka-arbeiði.
Modul 3 endar við at luttakararnir gera eitt

 uppskot til hvussu teirra fyritøka
skal branda seg

MÁLBÓLKUR:
- Stjórar

- Marknaðarføringsleiðarar
- Leiðarar generelt innan strategi og 

  planlegging av fyritøkum og 
  tænastuvørum

KOSTNAÐUR:
19.800 kr.

TÍÐ:
MODUL 1:

29/9+06/10+13/10+27/10
Kl. 8.15-12.15

MODUL 2:
10/11+17/11+24/11+8/12

Kl. 8.15-12.15
MODUL 3:

12/1+19/1+26/1+9/2
Kl. 8.15-12.15

lýsingar


