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10°'INI - HETTA GIGRDU VIT

Teknin gekk skjotari, enn vit megnadu
at fylgja vio. Fartelefonirnar mattu
skiftast javnan, so hvert sum sms,
myndatdl, kamera, mms o.s.v. vunnu
fram og gjerdust alsamt snildari .
Eisini fingu vit na flatskermar, mp3-
speelarar, sjalvvirkandi stgvsigvarar,
sjalvslekkjandi komfyrar, ja, eingin
endi var & snildleikunum og hent-
leikunum.

Gamla McIntosh teldan var seinat i
90'unum endurlanserad sum Mac og
menningin av Mac'inum helt 4 inn {
00'ini. Lekrar og snidreinar farteldur,
gbooar og skjotar stationerar teldur,
og ikki minst I-gadget'ini, sum oll
in-f6lk mattu hava: I-pod, I-phone
og seinast I-pad umvendu sjalvt teir
hardastu kjarnu pc-nytararnar, so teir
bradliga gjerdust Mac fjepparar.

Ordini »terror« og »yvirgangsat-
sOkn« voru 4 gllum varrum, og hvert
mansbarn i Feroyum kendi Osama
Bin Laden.

Mota-ikon sum Britney Spears
gingu a odda og avirkadu métan.
Nt skuldu buksurnar vera lagar. So
lagar, at tiltikna handverkarareyvin
sast, hverjaferd konufélkini bukkadu
seg nidur.

Bradliga kundu stuttheerdar damur
eisini faa sitt har, ti extensions gjerd-
ust pura vanligar, og einhver feroysk

dama vid virding fyri seer sjalvari
hevdi Hollywood har, ta hon for ut.

Solarium'ini daladu i populariteti,
ti nu bar til at sproytilakera seer ein
lekran sélbrunan lit. Fyrst i serligum
sproytikabinum & vakurleikastovum,
og seinni kundi tad keypast i handl-
unum og ordnast heima.

Ogiligt fokus var 4 gkologi og
sunnheit. Vit skuldu gevast at roykja,
flyta okkum meiri, eta sunnari, flenna
oftari og hugsa um umhvervio.

Bradliga voru ordini »alheims upp-
hiting« 4 ellum varrum, og ameri-
kanskir stormenn komu vio flogfari
til brimbardu klettar okkara at reda
um hetta tydningarmikla evni.

Google kom vid svarinum uppa ein
og hvenn hugsandi spurning.

Sosial netverk a netinum véru
nyggi samskiftishatturin. Um ta ikki
hevdi MySpace ella Facebook, vart
ta ikki reettiliga til. Ta visti i gllum
forum ikki hvat ell hini tosadu um.

Medan heimurin hevur etio tad i
aratiggjur, so kom sushifepurin ikki
til Feroya, fyrr enn i 00'unum.

Oll vanlig félk kundu nu gerast
sjonvarpsstjernur -antin fyri at hava
serlig evni ella fyri als eingi evni at

hava. Sendingar vid vanligum félki
voru sendar allatidina, og eingin
endi var 4 konseptunum: Top Model,
So you think you can dance, Stjerne
for en aften, Tab og vind, X-Factor,

Fyri 2010'ini verdur av ymsum ser-
fredingum spatt at:

kenslurnar fara at verda lagdar til
sidis, og menniskjao fer i sterri mun
at diva uppa fornuftin. Reklamur
fara av somu adum at missa takio
a folki, ti noégv feerri kensluligar,
impulsivar handlingar fara at verda
gjordar.

kjakid um at skilja kirkju fra stati
fer at okjast alsamt. Tad er longu
byrjad vio t.d. kjakinum um religios
sumbol 4 almennum stedum og
Faodir var i skilunum. Hetta kjak fer
veentandi so lidandi at elva til, at
kirkja og statur i alt sterri mun vera
skild sundur.

vit koma ut ur kreppuni. Men tad
fer ikki at merkja, at vit fara aftur
i sama spor, sum vit véru i 4drenn
kreppuna. Flottir bilar, kekar fyri
halva millién og onnur show off
fara ikki at verda gootikin. Kreppan
hevur leert okkum at stiga varliga, og
tad fara vit at hava i huga komandi
aratiggju.

Idols, Talent, Runway, Vild med
dans....

Perfumurnar véru eitt sindur meiri
fjelbroyttar, men einhver stjerna vid

y'arar (tey, i0 eru fedd millum
1978 og 1989) fara at vera berandi
eettarlioi, og vid teimum fara virdini
at skifta. Vit fara at bidja havi-
sjuku, gradigheit, ovurnytslu og
matrialismu farveel og heilsa virdum
sum nattiru, sunnheit og familju
veelkomin. Okkara bustadir fara at
utstrala heim og hugna og fara ikki
longur at vera simbol uppa okkara
personliga vidgang og sans fyri
stili.

Sjénvarp, sum vit kenna tad i dag
og pappirsavisirnar fara at berjast
fyri livinum. Netid verdur tann stori
midlapallurin, og eisini her fara at
henda stérar broytingar, ti brikarin
verdur alt meiri kritiskur, samstundis
sum teknin flytir seg skjotari og
skjotari.

Kina fer at menna seg til eitt
storveldi, og heimurin verdur aftur
byttur i tvey vid eini supermakt i
eystri og eini { vestri.

Discounthandlar, i0 selja géoa
veru fyri biligan penga, fara at

virding fyri seer sjalvum sendi minst
eina perfumu { egnum navni ut 4 mark-
nadin. Britney Spears, Jennifer Lopez,
David Beckham.. you name it!

vinda alsamt meiri uppa seg. Ikea
er eitt demi um eina slika discount
handilsketu, sum fer at bléma i
10'unum.

y-eettarlioio fer ikki at hava terv a
at flasha kendar merkjaverur. Istadin
fer personligi stilurin hja ti einstaka
at trina meiri fram. Tad merkir, at
endurnytlsuhandlar fara at vinda
uppé seg, og tad fer at vera torfert
hja storum, kendum snidgevum /
merkjum at halda fast { kundunum.

Pengarnir fara at vera nyttir til
at skapa egnan, persénligan stil,
umframt til upplivingar og veelveru
saman vi0 teimum keeru. Men bruk-
arin verdur kreesin, og verdur ikki
bangin fyri at velja og vraka imillum
tey tilbod, i0 vera. Tad fer at hava vid
seer, at teer fyritekur, 10 ikki megna
at enduruppfinna seg sjalva og sina
teenastu, fara at verda afturdrsigld.

Livst so spyrst.



